SVEUCILISTE/UNIVERZITET ,,VITEZ* VITEZ

ORGANIZACIJSKA JEDINICA: Fakultet poslovne ekonomije

NAZIV PREDMETA: Medunarodni marketing SIFRA: 5.01.04.E054
PREDMETNI NASTAVNIK: prof. dr. Darijo Jerkovi¢ Email: darijo.jerkovic@unvi.edu.ba
Nivo: Dodiplomski Godina: IV(Cetvrta) Redni broj predmeta: E054

Status predmeta: Izborni Semestar: VII (sedmi)

Ukupno radno opterecenje studenta: 150 sati ECTS: 5

Cilj predmeta: . . . . .
Cilj predmeta je upoznavanje studenata sa osnovnim spoznajama o medunarodnom

marketingu i njegovim specifi¢nostima u odnosu na organizaciju marketing aktivnosti na
domacem trzistu.

Kompetencije/obrazovni ishodi Nakon uspjesnog polaganja ovog predmeta studenti ¢e steéi osnovna teoretska znanja o
medunarodnom marketingu i moguénostima njegove primjene u izlasku kompanija na
inozemna trzista.

Savladane vjestine Vjestine ¢e se izrazavati kroz poznavanje osnovnih elemenata medunarodnog marketing
miksa i moguénostima kreiranja razlicitih strategija pri nastupu na stranim trzistima

Osnovni sadrZaj predmeta 1.  GLOBALIZACIJA I MEDUNARODNI MARKETING

2. OKVIR MEDUNARODNOG MARKETINGA

3. EKONOMSKA, POLITICKA I KULTURNA OKOLINA

4. STRATEGIJE ULASKA NA STRANO TRZISTE

5. POLITIKA PROIZVODA U MEDUNARODNOM MARKETINGU

6. KONCEPCIISKI OKVIRI UPRAVLJANJA CJENOM U MEDURODNOM

MARKETINGU

KANALI DISTRIBUCJE U MEDUNARODNOM MARKETINGU
PROMOCIJA U MEDUNARODNOM MARKETINGU
PLANIRANJE I KONTROLA MEDUNARODNOG MARKETINGA
0. ORGANIZACIJA IPLAN MEDUNARODNOG MAREKTINGA

= 0o *x

Predmeti koji su preduvjet
polaganja Osnove marketinga

Nadin izvodenja nastave

Nacin izvodenja predavanja: Nacin izvodenja vjezbi:
a) Exkatedra......c..ccevervienennnnne. 50 % a) Obrada slucaja — grupno..................... 40 %
b) Diskusija....ccccceoreirireeninnne 40 % b) Obrada slu¢aja — individualno............ 40 %
¢) Gostpredavac.......cccevuevurnen. 10 % ¢) Diskusija — prezentacija..........cc..c....... 20 %
Ukupno: 100 % Ukupno: 100 %
Sistem ocjenjivanja
a) Osvajanje bodova u toku i na kraju semestra b) Visina ocjene prema broju osvojenih bodova
1. Test 1-prvi kolokvij (prvih 50% gradiva) .................... 30 bodova Ocjena Broj Opisna
2. Test 2 - drugi kolokvij (drugih 50% gradiva)............... 30 bodova bodova ocjena
3. Predavanje (nazo¢nost na predavanjima i vjezbama 5 0-54 Nedovoljan
i aktivno participiranje u nastavi) ...........cooceevveverrrennen. 20 bodova 6 55-64 Dovoljan
4. Vjezbe (seminarski rad ili esej uz iradu ptt 7 65 - 74 Zadovoljava
PIEZENLACIIE). . eeueeuvineeeeeieieeirieetete ettt 20 bodova 8 75-84 Dobar
9 85-94 Vrlo dobar
Ukupno :.....ccceceeveeeuenee 100 bodova 10 95 -100 Izvrstan

NAPOMENA: Za vanredne i DL studente, tacka 3. glasi: seminarski rad ili esej (case study) = 30 bodova, tacka 4. glasi:
prezentacija seminarskog rada = 0 — 5 bodova, te se dodaje tacka 5.: prisustvo uvodnom predavanju = 0 — 5 bodova. Student ima
pravo na popravni iz tacke 1., 2., i 4., odnosno 3. (vanredni i DL studenti), ukoliko je nezadovoljan ocjenom sa osvojenim
bodovima ili nije u odredenom terminu pristupio testu ili nije predao rad po tacci 4., odnosno 3. (VS i DL).
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