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Cilj predmeta:
Cilj predmeta je stjecanje specifiénih teorijskih i aplikativnih znanja o cjelokupnom
marketing procesu u podru¢ju neprofitnih djelatnosti i neprofitnih organizacija.

Kompetencije/obrazovni ishodi Studenti ¢e nakon savladavanja ovog predmeta biti u stanju da ucestvuju u determiniranju
elemenata vodenja neprofitnih organizacija i kreiraju marketing plana neprofitne organizacije

Studenti ¢e biti u stanju da identificiraju specifi¢nosti marketinga neprofitnih organizacija u
odnosu na marketing kompanija, i sukladno tome organiziraju i prate marketinske efekte
njihovog djelovanja u lokalnoj i §iroj zajednici.

Savladane vjeStine

1. MARKETING I DRUSTVO;

2. NEPROFITNE ORGANIZACIJE;

3. PLANIRANJE NEPROFITNOG MARKETINGA;

4. MARKETING INFORMACIJSKI SISTEM U NEPROFITNOM MARKETINGU;
5. SEGMENTACIJA TRZISTA U NEPROFITNOM MARKETINGU;

6. MARKETING STRATEGIJA NEPROFITNIH ORGANIZACIJA;

7. INSTRUMENTARIJ NEPROFITNOG MARKETINGA-MARKETING MIX;
8.ORGANIZACIJA NEPROFITNOG MARKETINGA;

9. KONTROLA NEPROFITNOG MARKETINGA;

10. PODRUCJA PRIMJENE NEPROFITNOG MARKETINGA.

Osnovni sadrZaj predmeta

Predmeti koji su preduvjet polaganja

Nacin izvodenja nastave

Nacin izvodenja predavanja: Nacin izvodenja vjezbi:
a) Exkatedra........ccccceveveniennene 50 % a) Obrada slucaja — grupno..................... 40 %
b) Diskusija......cccccreirennenennne 40 % b) Obrada slu¢aja — individualno............ 40 %
c¢) Gost predavac..........ccecueneeee. 10 % c¢) Diskusija — prezentacija...........e.c....... 20 %
Ukupno: 100 % Ukupno: 100 %
Sistem ocjenjivanja
a) Osvajanje bodova u toku i na kraju semestra b) Visina ocjene prema broju osvojenih bodova
L. Test 1-prvi kolokvij (prvih 50% gradiva) ............cccc 30 bodova Ocjena | Broj bodova Opisna
2. Test 2 - drugi kolokvij (drugih 50% gradiva)............... 30 bodova ocjena
3. Predavanje (nazo¢nost na predavanjima i vjezbama 5 0-54 Nedov.ol]an
i aktivno participiranje U nastavi) ...........ccoeovevvrverrnnnes 20 bodova 6 5564 Dovoljan
4. Vjezbe (seminarski rad ili esej uz iradu ptt 7 6574 Zadovoljava
PLEZENLACTIE)....ececervveverevererererereeaesese e se s 20 bodova 8 75 -84 Dobar
9 85-94 Vrlo dobar
UKUPNO oo 100 bodova 10 95 - 100 Izvrstan

NAPOMENA: Za vanredne i DL studente, tacka 3. glasi: seminarski rad ili esej (case study) = 30 bodova, tacka 4. glasi:
prezentacija seminarskog rada = 0 — 5 bodova, te se dodaje tacka 5.: prisustvo uvodnom predavanju = 0 — 5 bodova. Student ima
pravo na popravni iz tacke 1., 2., i 4., odnosno 3. (vanredni i DL studenti), ukoliko je nezadovoljan ocjenom sa osvojenim
bodovima ili nije u odredenom terminu pristupio testu ili nije predao rad po tacci 4., odnosno 3. (VS i DL).
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