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Cilj predmeta:

Pruziti studentima znanje i sposobnosti da razumiju i analiziraju upravljanje
brendovima i brendiranjem iz korporativne i potroSacke perspektive. To
podrazumjeva proucavanje: korporativne perspektive; razvoj brenda i arhitekture
brenda; ulogu marketinsSkog miksa; integrirane marketinSke komunikacije;
upravljanje robnom markom; percepcije potrosaca u brendiranju; itd..

Kompetencije/obrazovni ishodi

Nakon polaganja ovog ispita studenti ¢e imati znanje vezano za ulogu marke ili
brenda u marketingu, njenih elemenata i faktora koji je odreduju, te na¢inom kako
istom upravljati.

Savladane vjestine

Polaganjem ovog predmeta student ¢e savladati vjeStine vezano za izgradnju,
upravljanje i vrednovanje brenda

Osnovni sadrZaj predmeta

VAZNOST MARKE I UPRAVLIANJAE MARKOM
IDENTITET MARKE I ELEMENTI IDENTITETA
VRSTE BRENDOVA

RAZVOJ STRATEGIJA BRENDA

BREND I MARKETING MIKS

STRATESKO UPRAVLIANJE MARKAMA
ISKORISTAVANJE USPJESNIH BRENDOVA
MIERENJE VRIJEDNOSTI MARKE

PRIVATNE MARKE

0. POSLOVNI SLUCAJEVI
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Predmeti koji su preduvjet

polaganja Marketing
Nacin izvodenja nastave
Nacin izvodenja predavanja: Nacin izvodenja vjezbi:
a) ExKkatedra........ccoccoeinnnn. 50 % a) Obrada sluc¢aja — grupno..................... 40 %
b) Diskusija......cccceeeeviriiiiiinnnns 40 % b) Obrada slucaja —individualno............ 40 %
¢) Gostpredavac.........ccccceeuenee. 10 % c) Diskusija — prezentacija...........co........ 20 %
Ukupno: 100 % Ukupno: 100 %
Sistem ocjenjivanja
a) Osvajanje bodova u toku i na kraju semestra b) Visina ocjene prema broju osvojenih bodova
1 KOIOKVI].c.viiiiiiiiiiicicic e 30 bodova Oci Broj Opisna
2. ZAVISI ISPILi.ciuviiiieiieeiieiieieeieeeeste st eeneeeeeee e see e 30 bodova cena bodova ocjena
3. Predavanje (nazo¢nost na predavanjima i vjezbama 5 0-54 Nedovoljan
i aktivno participiranje u nastavi) ........ccceeeeeveeneennennes 20 bodova 6 55 — 64 Dovoljan
4. Vjezbe (seminarski rad ili esej uz izradu ptt 7 65— 74 Zadovoljava
Prezentacije).......ccceviviiuiiiiiiiiiiiiiiiicieceie 20 bodova ] 75 _ 84 Dobar
9 85-94 Vrlo dobar
UKUPNO :.vevnrenrcirenneee 100 bodova 10 95100 Izvrstan

NAPOMENA: Za vanredne i DL studente, tacka 3. glasi: seminarski rad ili esej (case study) = 30 bodova, tacka 4. glasi:
prezentacija seminarskog rada = 0 — 5 bodova, te se dodaje tacka 5.: prisustvo uvodnom predavanju = 0 — 5 bodova.
Student ima pravo na popravni iz tacke 1., 2., i 4., odnosno 3. (vanredni i DL studenti), ukoliko je nezadovoljan ocjenom
sa osvojenim bodovima ili nije u odredenom terminu pristupio testu ili nije predao rad po tacci 4., odnosno 3. (VS i DL).
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