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Pruziti studentima spoznaje o znacenju i ulogu marketing menadzmenta u jacanju

konkurentske snage poduzeta na visoko kompetitivnom globalnom trzistu, te
znacaju prihvac¢anja marketinSke koncepcije u poslovanju od strane menadzmenta i

zaposlenika na svim razinama.

Kompetencije/obrazovni ishodi Nakon polaganja ovog ispita studenti ¢e imati znanje vezana za znacaj marketinga u
definiranju i realizaciji korporativnih strategija, oblikovanju proizvoda i usluga koje
isporucuju vecéu vrijednost za kupce, te nac¢inima upravljanja marketingom.

Savladane vjestine

Polaganjem ovog predmeta student ¢e savladati vjeStine kako se gradi dodana

vrijednost za kupce te osiguravaju dugorocne veze sa istima.

Osnovni sadrZaj predmeta

1. DEFINIRANJE MARKETINGA ZA 21. STOLJECE
2. RAZUMJEVANIJE UPRAVLJANJA MARKEITNGOM
3. PRIKUPLJANJE INFORMACIJA I PROVODENIJE ISTRAZIVANJA
4. POVEZIVANIJE SA POTROSACIMA
5. IZGRABPIVANJE SNAZNIH MARKI
6. OBLIKOVANJE TRZISNE PONUDE
7.  ISPORUKA VRIJEDNOSTI
8.  ODASILIANJE PORUKE O VRIJEDNOSTI
9.  OSTVARIVANIJE USPJESNOG DUGOROCNOG RASTA
10. HOLISTICKI PRISTUP MARKETINGU
Predmeti koji su preduvjet .
polaganja Marketing
Nacin izvodenja nastave
Nacin izvodenja predavanja: Nacin izvodenja vjezbi:
a) ExKkatedra..........cocceeeiinnin, 50 % a) Obrada sluc¢aja — grupno..................... 40 %
b) Diskusija......ccceceeviiiiiiiinnnnns 40 % b) Obrada slucaja —individualno............ 40 %
c) Gostpredavac........ccccooeueneee. 10 % c) Diskusija — prezentacija............cc........ 20 %

Ukupno: 100 %

Ukupno: 100 %

Sistem ocjenjivanja
a) Osvajanje bodova u toku i na kraju semestra

1. KOIOKVIj.uiiiiiiiiniiniiniciicci e 30 bodova
2. ZAVISI ISPILi.eivitiiiieeeeieeieieeiesteste st eeseeteeee e sse e 30 bodova
3. Predavanje (nazo¢nost na predavanjima i vjezbama
1 aktivno participiranje u nastavi) ........ceccceeeveeneennennes 20 bodova
4. Vjezbe (seminarski rad ili esej uz izradu ptt
PIEZENLACTIE)...veeuviveeieieeiieiieriieeite et st st eine e 20 bodova
UKUpNo :..cveeeveeeeiennnnee. 100 bodova

b) Visina ocjene prema broju osvojenih bodova

. Broj Opisna
Ocjena bodova ocjena

5 0-54 Nedovoljan

6 55-64 Dovoljan

7 65— 74 Zadovoljava

8 75 -84 Dobar

9 85-94 Vrlo dobar

10 95 -100 Izvrstan

NAPOMENA: Za vanredne i DL studente, tacka 3. glasi: seminarski rad ili esej (case study) = 30 bodova, tacka 4. glasi:
prezentacija seminarskog rada = 0 — 5 bodova, te se dodaje tacka 5.: prisustvo uvodnom predavanju = 0 — 5 bodova.
Student ima pravo na popravni iz tacke 1., 2., 1 4., odnosno 3. (vanredni i DL studenti), ukoliko je nezadovoljan ocjenom
sa osvojenim bodovima ili nije u odredenom terminu pristupio testu ili nije predao rad po tacci 4., odnosno 3. (VS i DL).
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