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ORGANIZACIJSKA JEDINICA: Fakultet poslovne ekonomije   

NAZIV PREDMETA: Zaštita konkurencije  ŠIFRA: 5.01.02.E079 

PREDMETNI NASTAVNIK:  Email: 

Nivo:  Dodiplomski  Godina:  III/IV(treća/četvrta) Redni broj predmeta: E079 

Status predmeta: Izborni Semestar:  VI/VII(šesti/sedmi)) 
Ukupno radno opterećenje studenta: 150 sati ECTS: 5 

Cilj predmeta:  Osposobljenost za analiziranje i istraživanje različitih tržišnih struktura, kao i 
njihovog povezivanja s tržišnom moći poduzeća. Razumijevanje razloga i posljedica 
prakticiranja tržišne moći, kao i potrebitost (ne)postojanja visoko koncentriranih 
industrija. 

Kompetencije/obrazovni  ishodi Shvaćanje zakonodavnog i regulatornog okvira (ne)dozvoljenog tržišnog ponašanja. 
Sposobnost primjene znanja iz predmeta i rješavanja brojnih praktičnih problema 
vezanih za poduzeće, tržište i zaštitu tržišnog natjecanja. 
 

Savladane vještine Od studenata se očekuje da razviju sposobnost primjene teorijskih znanja iz 

predmeta sa ciljem zaštite konkurencije, tj. analiziranje i istraživanje različitih 
tržišnih struktura.   

Osnovni sadržaj predmeta 1. ANALIZA TRŽIŠNIH STRUKTURA 

2. SAVRŠENA I NESAVRŠENA KONKURENCIJA 

3. KRATKOROČNA I DUGOROČNA RAVNOTEŽA U RAZLIČITIM 
TRŽIŠNIM STRUKTURAMA  

4. TRŽIŠNA MOĆ I BARIJERE ULASKA  
5. MJERENJE TRŽIŠNE MOĆI 
6. STRUKTRALNA ANALIZA INDUSTRIJE  

7. NEKOLUZIVNI MODELI PONAŠANJA PREDUZEĆA 

8. KOLUZIVNI MODELI PONAŠANJA PREDUZEĆA 

9. ZAŠTITA TRŽIŠNOG NATJECANJA  

10. ZAKON O ZAŠTITI KONKURENCIJE  
 

Predmeti koji su preduvjet 

polaganja 
 

 

Način izvođenja nastave 

Način izvođenja predavanja: 
a) Ex katedra..............................50 % 

b) Diskusija................................40 % 

c) Gost predavač........................10 % 

                                       ____________ 
                                      Ukupno: 100 % 

Način izvođenja vježbi: 
a) Obrada slučaja – grupno.....................40 % 

b) Obrada slučaja – individualno............40 % 

c) Diskusija – prezentacija......................20 % 

                                                    ____________ 
                                                    Ukupno: 100 % 

Sistem ocjenjivanja 

a) Osvajanje bodova u toku i na kraju semestra 

1.  Kolokvij..................................................................30 bodova 

2.  Završni ispit............................................................30 bodova  
3. Predavanje (nazočnost na predavanjima i vježbama  
    i aktivno participiranje u nastavi) .................................20 bodova 

4. Vježbe (seminarski rad ili esej uz izradu ptt   

    prezentacije)..................................................................20 bodova 

                                                    ____________________________ 
                                                 Ukupno :.........................100 bodova 

b) Visina ocjene prema broju osvojenih bodova 

Ocjena 
Broj 

bodova 
Opisna 
ocjena 

5 0 – 54 Nedovoljan 

6 55 – 64 Dovoljan 

7 65 – 74 Zadovoljava 

8 75 – 84 Dobar 

9 85 – 94 Vrlo dobar 

10 95 – 100 Izvrstan 
 

NAPOMENA: Za vanredne i DL studente, tačka 3. glasi: seminarski rad ili esej (case study) = 30 bodova, tačka 4. glasi: 

prezentacija seminarskog rada = 0 – 5 bodova, te se dodaje tačka 5.: prisustvo uvodnom predavanju = 0 – 5 bodova. 
Student ima pravo na popravni iz tačke 1., 2.,  i 4., odnosno 3. (vanredni i DL studenti), ukoliko je nezadovoljan ocjenom 
sa osvojenim bodovima ili nije u određenom terminu pristupio testu ili nije predao rad po tačci 4., odnosno 3. (VS i DL). 
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