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Ukupno radno opterecenje studenta: 180 sati ECTS: 6

Cilj predmeta: Cilj predmeta je upoznavanje studenata sa osnovnim spoznajama O suvremenom

marketingu i moguénostima primjene tih spoznaja u nastupu poduzeca na trziStu s
ciljem stvaranja dugorocne lojalnosti kupaca kao jednog od temeljnih preduvjeta
trziSnog uspjeha poduzeca.

Kompetencije/obrazovni ishodi Nakon uspjesnog polaganja ovog predmeta studenti ¢e steC¢i osnovna teoretska
znanja o marketingu i moguénostima njegove primjene u stvaranju konkurentskih
prednosti na trziStu.

Savladane vjedtine Vjestine ¢e se izrazavati kroz poznavanje osnovnih elemenata marketing miksa, i
moguénostima kreiranja razlicitih strategija za svakog od njih.

Osnovni sadrZaj predmeta
1.  MARKETING - KREIRANJE VRIUEDNOSTII ZADOVOLJSTVA

KUPACA

2. MARKETING OKRUZENJE

3. PROCES ODLUCIVANJA U KUPOVINI I PONASANJE POTROSACA

4.  TRZISNO SEGMENTIRANIJE, IZBOR CILINIH TRZISTA I
POZICIONIRANJE

5.  STRATEGUE PROIZVODA, USLUGA [ MARKI, ZIVOTNI CIKLUS

PROIZVODA

FORMIRANIJE I STRATEGUE CUUENA

MARKETING KOMUNIKACISKI MIKS

UPRAVLIJANJE MARKETING KANALIMA

INTEGRIRANA MARKETINSKA KOMUNIKACUA

0. GLOBALNI MARKETING

200N

Predmeti koji su preduvjet
polaganja

Nacin izvodenja nastave

Nacin izvodenja predavanja: Nacin izvodenja vjezbi:
a) Exkatedra........cccoceverenuenene 50 % a) Obrada slucaja — grupno..................... 40 %
b) Diskusija.....ccccoeviriiiiinnnnnn 40 % b) Obrada slucaja —individualno............ 40 %
c) Gostpredavac........ccccoueueneee. 10 % c) Diskusija — prezentacija.........c..cce..e... 20 %
Ukupno: 100 % Ukupno: 100 %
Sistem ocjenjivanja
a) Osvajanje bodova u toku i na kraju semestra b) Visina ocjene prema broju osvojenih bodova
1. KOLOKVI].reeeve oo e 30 bodova Ocjena Broj Opisna
2. ZAVISN ASPiter..cveersceee e e 30 bodova bodova ocjena
3. Predavanje (nazo¢nost na predavanjima i vjezbama 5 054 Nedovioljan
1 aktivno participiranje u nastavi) .....c...cecceeeereeereenienne 20 bodova 6 55-64 Dovolj an
4. Vjezbe (seminarski rad ili esej uz izradu ptt 7 65-74 Zadovoljava
PIEZENLACITE).....v.vevovevevvereereeeieeeeeeeeeseseses s s s 20 bodova 8 75 -84 Dobar
9 85-94 Vrlo dobar
UKUpNO :.eovveeveiieieenee 100 bodova 10 95 -100 Izvrstan

NAPOMENA: Za vanredne i DL studente, tacka 3. glasi: seminarski rad ili esej (case study) = 30 bodova, tacka 4. glasi:
prezentacija seminarskog rada = 0 — 5 bodova, te se dodaje tacka 5.: prisustvo uvodnom predavanju = 0 — 5 bodova.
Student ima pravo na popravni iz tacke 1., 2., i 4., odnosno 3. (vanredni i DL studenti), ukoliko je nezadovoljan ocjenom
sa osvojenim bodovima ili nije u odredenom terminu pristupio testu ili nije predao rad po tacci 4., odnosno 3. (VS i DL).
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