CILJ PREDMETA

Sifra predmeta 5.01.04.E091 Godina studija v
Nositelj/i predmeta Bodovna vrijednost (ECTS) 5
Saradnici

Pruziti studentima znanje 1 sposobnosti da razumiju i analiziraju upravljanje
brendovima i brendiranjem iz korporativne i potroSacke perspektive. To podrazumjeval
proucavanje: korporativne perspektive; razvoj brenda 1 arhitekture brenda; ulogu
marketinSkog miksa; integrirane marketinske komunikacije; upravljanje robnom|
markom; percepcije potrosaca u brendiranju; itd.

Uslovi za upis
predmeta i ulazne
kompetencije potrebne
za predmet

Nema

Ocekivani ishodi
ucenja na razini
predmeta (10 ishoda)

Spoznaje o znaCaju brenda u marketingu i poslovanju, komponente brenda, odnos
brenda, imidza i1 reputacije, vrste brendova, oblikovanje strategije brenda, razvoj
marketing miksa brenda, upravljanje brendovima, multibrending, kako mjeriti
vrijednost brenda, trgovacke marke i njihove specifi¢nosti, udruzivanje sa drugim
brendovima

Sadrzaj predmeta
detaljno razraden
prema satnici nastave:

1. VAZNOST MARKE I UPRAVLJANJAE MARKOM (3 sata)
IDENTITET MARKE I ELEMENTI IDENTITETA (3 sata)
VRSTE BRENDOVA (2 sata)

RAZVOJ STRATEGIJA BRENDA (3 sata)

BREND I MARKETING MIKS (3 sata)

STRATESKO UPRAVLJANJE MARKAMA (3 sata)
ISKORISTAVANIJE USPJESNIH BRENDOVA (2 sata)
MJERENJE VRIJEDNOSTI MARKE (3 sata)

9. PRIVATNE MARKE (3 sata)

10. POSLOVNI SLUCAJEVI (2 sata)

S A o

Vrste izvodenja
nastave:

Pracenje rada
studenata (upisati udio
u ECTS bodovima za
svaku aktivnost tako da
ukupni broj ECTS
bodova odgovara

In class Konsultacije
Online

Pohadanje 0,75 IstraZivanje (0 Prakti¢an |0
nastave rad
Eksperimentalan 0 Referat 0 Ostalo 0

rad




Esej 0 Seminarski (1,25 Ostalo 0
rad (upisati)
Kolokvij 1,5 Usmeni ispit 0 Ostalo 0
(upisati)
Pismeni ispit 1,5 Projekat Ostalo
(upisati)
Predispitne aktivnosti
1. Pohadanje nastave:
Prisustvo predavanjima 5 bodova..........cccecevininiinieneneneen. 5%
Prisustvo vjezbama 5 bodova.........cccceceveereninininieieeeee. 5%
Kontinuirani rad/Interaktivnost 5 bodova..........ccccccoevvenennne. 5%
2. Seminarski
Pismeni dio 15 bodova.........cccoveiiininieiininiiiniccccees 15 %
Usmena prezentacija 10 bodova............ccccceviiniiiiniinnnne 10%
3. Kolokvij 30 bodova........ccceeruerieirinenieeencncicercceeeeee 30 %
Ispit
4. Pismeni /Usmeni ispit 30 bodova..........ccccoveirenvevnenennns
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