CILJ PREDMETA

Sifra predmeta 5.01.04.E090 Godina studija v
Nositelj/i predmeta Bodovna vrijednost (ECTS) 5
Saradnici

Pruziti studentima spoznaje o znacenju i ulogu marketing menadzmenta u jacanju
lkonkurentske snage poduzeéa na visoko kompetitivnom globalnom trzistu, te znacaju
prihvacanja marketinSke koncepcije u poslovanju od strane menadzmenta i zaposlenika
na svim razinama..

Uslovi za upis
predmeta i ulazne
kompetencije potrebne
za predmet

Nema

Ocekivani ishodi
ucenja na razini
predmeta (10 ishoda)

Spoznaje kako wupravljati marketingom, identifikacija znacaja tog upravljanja,
formiranje informacijske podrske za upravljanje, prikupljanje informacija u kompaniji i
na trziStu, modaliteti povezivanja sa kupcima, uloga brenda u marketingu, formiranje
optimalne ponude za trziSte, definiranje vlastite dodane vrijednosti, promocija dodane
vrijednosti, kako ostvariti dugoro¢ni rast, nuznost sinkronizacije i koriStenja svih|
marketing aktivnosti na jedinstven nacin

Sadrzaj predmeta
detaljno razraden
prema satnici nastave:

DEFINIRANJE MARKETINGA ZA 21. STOLJECE (3 sata)
RAZUMIEVANJE UPRAVLJANJA MARKEITNGOM 2 sata)
PRIKUPLJANJE INFORMACIJA 1 PROVODENJE ISTRAZIVANJA (3 sata)
POVEZIVANJE SA POTROSACIMA (3 sata)

IZGRADIVANIJE SNAZNIH MARKI (3 sata)

OBLIKOVANIJE TRZISNE PONUDE (3 sata)

ISPORUKA VRIJEDNOSTI (2 sata)

ODASILJANJE PORUKE O VRIJEDNOSTI (3 sata)

9. OSTVARIVANIJE USPJESNOG DUGOROCNOG RASTA (2 sata)

10. HOLISTICKI PRISTUP MARKETINGU (3 sata)

NN R WD =

Vrste izvodenja
nastave:

Pracenje rada
studenata (upisati udio
u ECTS bodovima za
svaku aktivnost tako da
ukupni broj ECTS
bodova odgovara

In class Konsultacije
Online

Pohadanje 0,75 IstraZivanje (0 Prakti¢an |0
nastave rad
Eksperimentalan 0 Referat 0 Ostalo 0

rad




Esej 0 Seminarski (1,25 Ostalo 0
rad (upisati)
Kolokvij 1,5 Usmeni ispit 0 Ostalo 0
(upisati)
Pismeni ispit 1,5 Projekat 0 Ostalo 0
(upisati)
Predispitne aktivnosti
1. Pohadanje nastave:
Prisustvo predavanjima 5 bodova..........cccecevininiinieneneneen. 5%
Prisustvo vjezbama 5 bodova.........cccceceveereninininieieeeee. 5%
Kontinuirani rad/Interaktivnost 5 bodova..........ccccccoevvenennne. 5%
2. Seminarski
Pismeni dio 15 bodova.........cccoveiiininieiininiiiniccccees 15 %
Usmena prezentacija 10 bodova............ccccceviiniiiiniinnnne 10%
3. Kolokvij 30 bodova........ccceeruerieirinenieeencncicercceeeeee 30 %
Ispit
4. Pismeni /Usmeni ispit 30 bodova..........ccccoveirenvevnenennns
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