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Upoznavanje studenata sa osnovnim spoznajama o digitalnommarketingu kao najbrze
rastu¢em segmentu ukupnog marketinga, njegovimspecifi¢nostima i poziciji u
integriranoj marketin§koj komunikaciji sa suvremenimpotro$aima

Uslovi za upis
predmeta i ulazne
kompetencije potrebne
za predmet

Nema

Ocekivani ishodi
ucenja na razini
predmeta (10 ishoda)

idenfikacija vaznosti primjene digitalnog marketinga danas, razlike izmedu
tradicionalnog i digitalnog marketinga, upravljanje odnosima s kupcima kroz sve
digitalne kanale komunikacije,identifikaciji i utvrdivanju prednosti i nedostataka svakoj
pojedinog digitalnogkanala te planiranje i izgradnja vlastite prepoznatljivosti 1 uspjeSne
lkomunikacije sakupcima na tim kanalima, prednosti koriStenja mobilnog marketinga,
znacaj drustvenih mreZa za digitalni marketing, znac¢aj optimizacije pretraZivaca,
izgradnja digitalne reputacije.

Sadrzaj predmeta
detaljno razraden
prema satnici nastave:

Uvod u digitalni marketing (2 sata)

Tradicionalni v.s. digitalni marketing (2 sata)

E-kupci (2 sata)

E-modeli (3 sata)

Osnove mobilnog marketinga (3 sata)

Modaliteti mobilnog marketinga (3 sata)

Email marketing (4 sata)

Povijest i teorijske osnove drustvenih mreza (3 sata)
Proces izgradnje marketinga na drustvenim mrezama (4 sata)
10. Pretrazivaci — ,,agregatori reputacije” (4 sata)

11. Drustveni sadrzaji — content marketing (4 sata)

12. Perspektive marketinga na druStvenim mrezama (2 sata)
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Vrste izvodenja
nastave:

In class
Online

Pracdenje rada
studenata (upisati udio
u ECTS bodovima za
svaku aktivnost tako da
ukupni broj ECTS
bodova odgovara

Pohadanje 1,2 IstraZivanje (0 Prakti¢an |0
nastave rad
Eksperimentalan |0 Referat 0 Ostalo 0
rad




Ispit
4. Pismeni /Usmeni ispit 30 bodova.........ccccceeeinereenennennne.

Galogaza, M., INTERNET
ARKETING, Panevropski univerzitet
"Apeiron", Banja Luka, 2007.

Esej 0 Seminarski 2 Ostalo
rad (upisati)
Kolokvij 2.4 Usmeni ispit [1,2 Ostalo
(upisati)
Pismeni ispit 1,2 Projekat Ostalo
(upisati)
Predispitne aktivnosti
1. Pohadanje nastave:
Prisustvo predavanjima 5 bodova..........ccceccveveeciieceeniennennnen. 5%
Prisustvo vjezbama 5 bodova.........ccccoeieerinencnnenincneenn 5%
Kontinuirani rad/Interaktivnost 5 bodova.........c.ccceeeereennnenne. 5%
2. Seminarski
Pismeni dio 15 bodova.........cocveeiiniiniiniiniiniiiceeeeeee, 15 %
Usmena prezentacija 10 bodova..........ccceceeveneenenneeniencneene. 10%
3. Kolokvij 30 bodova......c..cocuerereeneenieninicicnieneeieeeienieeeene 30 %

Dave Chaffey and PR Smith
,,DIGITALNI MARKETING,
laniranje i optimizacija“, Fakultet za
medije ikomunikacije, Univerzitet
Singidunum, Beograd, 2018.

Ivan Bauer “DIGITALNI
ARKETING", Zavod za udzbenike,
Beograd, 2013.




