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CILJ PREDMETA Studenti ¢e kroz ovaj predmet ovladati metodama i tehnikama utvrdivanje vrijednosti

marke. Studenti ¢e znati utvrditi kako kvantitativnu tako i kvalitativno vrijednost.

Uslovi za upis
predmeta i ulazne
kompetencije potrebne
za predmet

Nema

Ocekivani ishodi
ucenja na razini
predmeta (10 ishoda)

Nakon poloZenog predmeta studenti ¢e moci:
- Objasniti pojam i koncept brenda (marke)
- ObrazloZiti trgovinski znak 1 vrijednost marke

- ObrazloZiti znafenje pravne zastite marke

Sadrzaj predmeta
detaljno razraden
prema satnici nastave:

.ZNACAJ I SVRHA VREDNOVANJA MARKE (2 sata)

. TRGOVINSKI ZNAK, MARKA I VRIJEDNOST MARKE (3 sata)
. VREDNOVANIJE PODUZECA (4 sata)

. TRGOVINSKI ZNAK U PRAVU I RACUNOVODSTVU (3 sata)

. FINANCIJSKO VREDNOVANIJE MARKE (4 sata)

. MODELI FINANCIJSKOG VREDNOVANIJA (4 sata)

. METODOLOGIJA ZA FINANCIJSKO VREDNOVANIE (3 sata)

. METODE VREDNOVANIJA (3 sata)

. ZNACAJ MARKE U MODERNOM POSLOVANJU (2 sata)

10. UTJECAJ MODERNIH TEHNOLOGIJA NA MARKU (2 sata)
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Vrste izvodenja
nastave:

In class Konzultacije
On line

Pracdenje rada
studenata (upisati udio
u ECTS bodovima za
svaku aktivnost tako da
ukupni broj ECTS
bodova odgovara

Pohadanje 0,75 IstraZivanje (0 Prakti¢an 0
nastave rad
Eksperimentalan |0 Referat 0 Ostalo 0

rad

- Definirati trgovinski znak u pravu i raCunovodstvu, te nauciti vrednovati marku

- Objasniti karakteristike suvremenog upravljanja markom — brend menadzmenta
- Analizirati stecena teorijska i prakticna znanja u konkretne situacije na trzistu




Esej 0 Seminarski |1,25 Ostalo 0
rad (upisati)
Kolokvij 1,5 Usmeni ispit [0 Ostalo 0
(upisati)
Pismeni ispit 1,5 Projekat 0 Ostalo 0
(upisati)
Predispitne aktivnosti
1. Pohadanje nastave:
Prisustvo predavanjima 5 bodova.........ccccceceveviiniiniinicnnnn 5%
Prisustvo vjezbama 5 bodova...........ccceevieeriieniieniienieeiieeenn 5%
Kontinuirani rad/Interaktivnost 5 bodova.............ceceeveennen. 5 %
2. Seminarski
Pismeni dio 15 bodova.........coceeiiiiiiiiiiiiiicceeeeee 15 %
smena prezentacija 10 bodova.........ccceeevieeiniieniieeniieenns 10%
3. Kolokvij 30 bodova.......cccocuerienieiiinieniniinicieeicneeceen 30 %
Ispit
. Pismeni /Usmeni ispit 30 bodova..........ccccceeevervueneennenne.
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