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Saradnici Nema

CILJ PREDMETA Cilj predmeta je stjecanje specifi¢nih teorijskih i aplikativnih znanja o neprofitnom

marketingu 1 marketing procesu u podrucju neprofitnih djelatnosti, odnosno o njegovoj
rimjeni u neprofitnim organizacijama.

Uslovi za upis
predmeta i ulazne
kompetencije potrebne
za predmet

Poznavanje marketinga, marketing planiranja, marketing procesa i marketing aktivnosti.

Ocekivani ishodi
ucenja na razini
predmeta (10 ishoda)

INakon predavanja, vjezbi, izrade seminarskog rada i polozenog ispita, studenti Ce:
- Imati jasniju spoznaju o marketingu i njegovoj ulozi u drustvu;

- Steci potrebna teorijska i prakticna znanja o neprofitnim organizacijama;

- Ovladati nacinima planiranja neprofitnog marketinga;

- Upoznati se sa marketing informacionim sistemom u neprofitnom marketingu;
- Znati uraditi segmentaciju trzista u neprofitnom marketingu;

- Osposobiti se izraditi marketing strategiju neprofitnih organizacija;

- Usavr$iti primjenu instrumentarija neprofitnog marketinga-marketing miks;

- Spoznati kompleksnost organizacije neprofitnog marketinga;

- Shvatiti vaznost kontrole neprofitnog marketinga i njene primjene;

- Identificirati podrucja primjene neprofitnog marketinga.

Sadrzaj predmeta
detaljno razraden
prema satnici nastave:

1. Marketing 1 drustvo 2 sata

2. Neprofitne organizacije 3 sata

3.Planiranje neprofitnog marketinga 3 sata

4. Marketing informacioni sistem u neprofitnom marketingu 3 sata
5. Segmentacija trziSta u neprofitnom marketingu 3 sata

6. Marketing strategija neprofitnih organizacija 4 sata

7. Instrumentarij neprofitnog marketinga-marketing miks 3 sata

8. Organizacija neprofitnog marketinga 3 sata

9. Kontrola neprofitnog marketinga 3 sata

10. Podru¢ja primjene neprofitnog marketinga 3 sata

Vrste izvodenja
nastave:

Pracdenje rada
studenata (upisati udio
u ECTS bodovima za
svaku aktivnost tako da
ukupni broj ECTS
bodova odgovara
bodovnoj vrijednosti
predmeta):

In class
Online

Konsultacije

Pohadanje 0,75 Istrazivanje 0 Praktican |0

nastave rad

Eksperimentalan (0 Referat 0 Ostalo 0

rad

Esej 0 Seminarski (1,25 Ostalo 0
rad (upisati)




Kolokvij 1,5 Usmeni ispit 0,75 Ostalo 0
(upisati)
Pismeni ispit 0,75 Projekat 0 Ostalo 0
(upisati)
Ocjenjivanje i Predispitne aktivnosti
vrjednovanje rada 1. Pohadanje nastave:
studenata tijekom Prisustvo predavanjima 5 bodova..........cceceevveenieeiiienieeieenne. 5%
nastave i na zavrsnom  [Prisustvo vjeZbama 5 bodova..........cccceceeviiniiiiniiniencnienens 5%
ispitu Kontinuirani rad/Interaktivnost 5 bodova..........c.ccoeevervennnnnn. 5%
2. Seminarski
Pismeni dio 15 bodova.........ccoceeniiiiiiiiniiiicccece 15 %
Usmena prezentacija 10 bodova.........cccccoeveeniiiinnicnnennnen. 10%
3. Kolokvij 30 bodova........ccovviiiiniiiiiieeiieeeieeeeeeee e 30 %
Ispit
4. Pismeni /Usmeni ispit 30 bodova........cceceevvveernieeinneennne 30 %
UKUPNO......c.oiiiiiiiieteteeeetee ettt 100 %

Obvezna literatura
(dostupna u knjiZnici i
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2. Alfirevi¢, N., i drugi: Osnove marketinga i menadZmenta neprofitnih
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