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Saradnici Nema

Cilj je predmeta je objasniti studentima proces strateSkog menadzmenta u turizmu §
naglaskom na turizam , osnovne teorijske znacajke turizma kako bi u savladavanju
strateSke pripreme, evaluacije, savladali procese strateSkog menadZmenta u turizmu.
Pored osnovnih koraka u procesu strateSkog menadzmenta (analiza okoline, definiranje
strateSkog usmjerenja, formuliranje 1 implementacija strategije, strateska kontrola)
pojasnit ¢e se mjesto i uloga strateSkog menadzmenta i nivoi donosilaca odluka,au svrhu
osposobljavanja studenata za formuliranje vlastitih primjera strategija 1 strateskih|
planova razvoja u turizmu.

Uslovi za upis
predmeta i ulazne
kompetencije potrebne
za predmet

Poznavanje osnovnih teorijskih postavki u turizmu, poznavanje vaznosti uticaja
vanjskog i unutarnjeg okruzenja na poslovne procese.

Ocekivani ishodi
ucenja na razini
predmeta (10 ishoda)

Nakon odsluSanog i poloZzenog predmeta student ¢e biti sposoban:

- Vladati teorijskim znacajkama turizma, bitnim faktorom u kreiranju strateskog plana
- Objasniti proces 1 povezanost elemenata strateSkog menadZzmenta

-Analizirati i kriticki vrjednovati unutarnju i vanjsku okolinu na turistickom trzistu
- Upoznati razlicite strategije

- Nauciti primjeniti SWOT I PEST analizu na turisticku destinaciju

-Generirati osnovne elemente strateSkog usmjerenja turisticke destinacije
-Analizirati strateske opcije i kriticki komentirati odabranu strategiju

-Objasniti nacine implementacije odabrane strategije

-Odabrati nacin vrstu strateske kontrole , te preporuciti optimalnu

-Objasniti mjesto i ulogu strateSkog menadZmenta u turizmu

Sadrzaj predmeta
detaljno razraden
prema satnici nastave:

Vrste izvodenja
nastave:

1. Globalizacijski procesi i turizam 2 sata

2. Teorijska polazista i uloga turizma u privrednom sistemu 3 sata
3. SloZenost turistickog trzista3 sata

4. Turisticki resursi, inicijalni faktor turisti¢ke ponude3 sata

S. Koncept strategijskog upravljanja turistickom destinacijom3 sata
6. Zivotni ciklus turisti¢ke destinacije3 sata

7. Medusobni uticaj turizma 1 faza Zivotnog ciklusa destinacije3 sata
8. Strateski menadZment 1 stratesko planiranje 4 sata

0. Proces strateSkog menadZzmenta3 sata

10. SWOT, PEST analizai VRIO okvir3 sata

In class Konsultacije

Online




Pohadanje IstraZivanje Praktican
nastave rad

Eksperimentalan Referat Ostalo
rad

Esej Seminarski |1,25 Ostalo

rad (upisati)
Kolokvij 1,5 Usmeni ispit 0,75 Ostalo
(upisati)
Pismeni ispit 0,75 Projekat Ostalo
(upisati)
Predispitne aktivnosti
1. Pohadanje nastave:
Prisustvo predavanjima 5 bodova........c..coceecuevenereencncnnnnne. 5%
Prisustvo vjezbama 5 bodova.........ccceoeveevieineninenenecneenn 5%
Kontinuirani rad/Interaktivnost 5 bodova.......c..cccceeveencnnen. 5%
2. Seminarski
Pismeni dio 15 bodova........ccceevieiiiiiiniinieieieeeee e 15 %
smena prezentacija 10 bodova..........coceecenenenccninicnenene. 10%
3. Kolokvij 30 bodova.......cccccecuerieiniininiienieneeeeeccecene 30 %

Ispit
. Pismeni /Usmeni ispit 30 bodova.........ccccceereevienenenennen.
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