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2.2 Predavanja i kursevi u akademskim institucijama — ljetne Skole

2009

Sesta Scuola Estiva sul Metodo e la Ricerca Sociale: L’analisi dei gruppi: cluster analysis. Organizzata
dalla Paideia e dall’Universita degli Studi di Salerno Dipartimenti di Scienze della Comunicazione e di
Sociologia e Scienza della Politica, Borgo di Terravecchia Giffoni Valle Piana (Sa), 7-12 september.

2009

Tutorial ARS 2009: Introduction to the Analysis of Network Data via UciNet;
Workshop ARS 2009: Models and Methods for Relational Data.

University of Salerno on 13-14 July 2009

2008

Quinta Scuola Estiva sul Metodo e la Ricerca Sociale: Analisi dei Reticoli. Organizzata dalla Paideia e
dall’Universita degli Studi di Salerno Dipartimenti di Scienze della Comunicazione e di Sociologia e
Scienza della Politica, Borgo di Terravecchia Giffoni Valle Piana (Sa), 8-11 september.

2004

“Metodologia della didattica”, organizzata dall’Accademia Italiana di Economia Aziendale (AIDEA),
Pinerolo, 6-16 september.

2004

“Metodo e la ricerca sociale”, organizzata dalla Paideia e dall’Universita degli Studi di Salerno
Dipartimenti di Scienze della Comunicazione e di Sociologia e Scienza della Politica, Borgo di
Terravecchia Giffoni Valle Piana (Sa), 23-27 august.

2003

Workshop sull’”’Analisi dei dati censuali”; organizzato dai Dipartimenti di Scienze della Comunicazione
e di Sociologia e Scienza della Politica dell’Universita degli Studi di Salerno, Gaiano (SA) 22-27
september 2003.

“Metodologia della ricerca”, organizzata dall’Accademia Italiana di Economia Aziendale (AIDEA),
Palermo, 14-19 september.

2.3. Ucesce u projektima( istrazivacke aktivnosti)

2.5 Akademske aktivnosti i clanstva



2.6. Ostali akademski kursevi i predavanja



	2012           Profesor korporativnih komunikacija na Univerzitetu Palermo
	2009    Gostujući profesor marketinga lokacija pri katedri Sociologije na Univerzitetu  Salerno
	2005 Gostujući profesor marketinga pri katedri Sociologije na Univerzitetu  Salerno

