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1.CILJ PREDMETA 

 

Studenti će krozovaj predmet ovladati metodama i tehnikama 
utvrđivanje vrijednosti marke. Studenti će znati utvrditi kako 

kvantitativnu tako i kvalitativno vrijednost. 

 

2.OSNOVNI SADRŽAJ 

PREDMETA 

1. Značaj i svrha vrednovanja marke 
2. Trgovinski znak, marka i vrijednost marke 

3. Vrednovanje poduzeća 

4. Trgovinski znak u pravu i računovodstvu 
5. Financijsko vrednovanje marke 

6. Modeli financijskog vrednovanja 

7. Metodologija za financisjko vrednovanje 

8. Metode vrednovanja 

3. NAČIN IZVOĐENJA 

NASTAVE 

1. Ex katedra                          70 % 

2. Gost predavač                     10 % 

3. Diskusija                             20 % 

            UKUPNO :                       100 % 

4.SISTEM BODOVANJA STUDENATA: 
     1. Seminarski rad                                                                         -  40 bodova 
     2.Interaktivnost                                                                             - 20 bodova 

     3.Prezentacija i odbrana seminarskog rada                                   - 10 bodova 

     4.Usmeni ispit                                                                               - 30 bodova 

         UKUPNO                                                                               - 100 bodova 

5.VISINA OCJENE PREMA BROJU OSVOJENIH BODOVA 
                  OCJENA                                                   BROJ BODOVA 

                         5                       -                                 0 - 59 
                         6                       -                               60 - 64 

                         7                       -                               65 - 74 

                         8                       -                               75 – 84 
                         9                       -                               85 – 94 

                       10                       -                               95 – 100 

 

6.OBAVEZNA LITERATURA: 

 
1. D. Predović: „Vrednovanje marke“, prevod „Mate“ Zagreb 2007 godina.   
    

  DODATNA LITERATURA:  

   Profesor će na prvom predavanju dati spisak šire dodatne literature. 

 


