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1.CIL]J PREDMETA

Upoznati studente sa filozofijom poslovanja trgovinskog poduzeca, sa
aspekta marketinga. Studenti ¢e savladati ciljeve marketinga trgovinskog
poduzeca u pravcu zadovoljenja potreba kupaca i vlastitog rentabilnog
poslovanja uz primjenu marketing miksa trgovinskog poduzeca.

1.1. Kompetencije /
obrazovni ishodi

Studenti ¢e biti obrazovani iz oblasti marketinga koji se primjenjuje u
trgovinskim poduzecéima kao i saznanja vezana za razlike u odnosu na
proizvodna poduzeca narocito Sirina i dubina asortimana kao i politike cijena

1.2. Savladane vjestine

Vjestine ¢e se odnositi na specifi¢nosti marketinga u trgovinskim poduzeéima
i upravljanje pojedinim elementima marketinga u trgovinskim poduzec¢ima

1.3. Osnovnl sadrzaj
predmeta:

1. POJMOVNO DEFINIRANJE MARKETINGA TRGOVINE I TRZISTA

2. NASTANAK, RAZVO] I SADRZAJ TRGOVINSKOG MARKETINGA

3. POJAM I ZADACI MARKETINGA U TRGOVINI

4. ANALIZA KLJUCNIH ELEMENATA MARKETINGA TRGOVINSKIH PODUZECA

5. POLITIKA ASORTIMANA U TRGOVINSKOM PODUZECU

6. POLITIKA CIJENA U TRGOVINSKOM PODUZECU

7. PROMOTIVNA AKTIVNOST U TRGOVINSKOM PODUZECU

8. IZBOR KANALA DISTRIBUCIJE U TRGOVINSKOM PODUZECU

9. STRATEGIJA MARKETINGA U SUVREMENOJ TRGOVINI

10. GLOBALIZACIJA I INTERNACIONALIZACIJA U NASTUPU TRGOVINSKIH
PODUZECA

1.4. Predmeti koji su
preduvjeti polaganja

1. OSNOVE MARKETINGA, II semestar

2. NACIN IZVODENJA NASTAVE

2.1. NACIN IZVODENJA PREDAVANJA:

a) ex katedra
b) diskusija
c) gost predavac

2.2. NACIN IZVODENJA VIEZBI:
50% a) obrada sIuci:aja - grupno 40 %
20% b) obrada slucaja - individualno 10 %
10% c) izrada marketing plana 30 %
d) diskusija — prezentacija 20 %
UKUPNO: 100% UKUPNO: 100%

2.3. SISTEM OCJENJIVANJA

a) OSVAIJANIE BODOVA U TOKU I NA KRAJU SEMESTRA

1. TEST 1-prvi kolokvij(prvih 50% gradiva) - 20 BODOVA

2. TEST 2-drugi kolkvij (drugih 50% gradiva) - 20 BODOVA

3. TEST 3 - zavrsni ispit (ukupno gradivo) - 20 BODOVA 5
4. PREDAVANIJE - PRISUSTVOV .. - 5 BODOVA 6
5. PREDAVANJE - AKTIVNO UCESCE - 5 BODOVA 7
6. VIJEZBE - PRISUSTVO - 5 BODOVA 8
7. VJE?BE - SEMINARSKI RAD - 10 BODOVA 9
8. VJEZBE - USMENA 10
PREZE‘I"ITACIJA DRUGE TEME . - 5 BODOVA

9. VJEZBE - ESEJ ILI STUDIJ SLUCAJA - 10 BODOVA

b) VISINA OCJENE PREMA
BROJU OSVOJENIH BODOVA

0 do 59 bodova
60 do 64 bodova
65 do 74 bodova
75 do 84 bodova
85 do 94 bodova
95 do100 bodova

UKUPNO: 100 BODOVA

* STUDENT IMA PRAVO NA POPRAVNI IZ TOCKI: 1, 2, 3, 7,8 i 9 UKOLIKO JE NEZADOVOLJAN
SA OSVOJENIM BODOVIMA ILI NIJE U ODREDENOM TERMINU PRISTUPIO TESTU ILI NIJE

PREDAO RAD PO TOCKAMA 7, 8i 9
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