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Upoznati studente sa svrhom i znacajem istrazivanja marketinga i
prikupljanja podataka. Informacije sluze menadzerima da donose odluke i
radi toga je neophodno da studenti savladaju metodologiju istraZivanja i
metode koje se koriste u istrazivanju marketinga.

1.CIL]J PREDMETA

1.1. Kompetencije / Nakon polozenog predmeta studenti ¢e znati funkciju i uloguistrazivanja
obrazovni ishodi marketinga Sto je znatno Siri pojam od istrazivanja trzista

Studenti ¢e ovladati metodom i tehnikama prikupljanja primarnih i
1.2. Savladane vjestine | sekundarnih podataka posebno metodom uzorka kao i obradivati
prikupljene podatke i iskazati rezultate istrazivanja

1.3. Osnovnl sadrzaj
predmeta:

. SVRHA I CILJ ISTRAZIVANJA MARKETINGA

. PLANIRANJE ISTRAZIVANJIA

. PRIKUPLJANJE PRIMARNIH PODATAKA

. PRIKUPLJANJE SEKUNDARNIH PODATAKA

. PRIMJENA METODE UZORAKA

. ANALIZA PRIKUPLIJENIH PODATAKA

. MAARKETING INFORMACIONI SISTEM - MIS

. PREDVIDANJA PRODAIJE

. REZULTATI ISTRAZIVANJA I PISANJE IZVIESTAJA

VCONOTUTA,WNE

1.4. Predmeti koji su

s - 1. Statistika u ekonomiji i menadzmentu
preduvjeti polaganja

2. NACIN IZVODENJA NASTAVE

2.1. NACIN IZVODENJA PREDAVANJA: 2,2 NACIN ZVODERA VIEZBL: .
a) ex katedra 60% a) obrada s ucaja - grupno °
b) diskusija 30% b) obrada slucaja - individualno 30 %
&) gost pr{adavat": 10%0 c) rje$avanije zadataka 30 %
d) diskusija 10 %
UKUPNO: 100% UKUPNO: 100%

2.3. SISTEM OCJENJIVANJA

a) OSVAIJANIE BODOVA U TOKU I NA KRAJU SEMESTRA
b) VISINA OCJENE PREMA

1. TEST 1—p|‘Vi kOlOkVij(pl‘Vih 50% gradiva) - 20 BODOVA BROJU OSVOJENIH BODOVA
2. TEST 2-drugi kolkvij (drugih 50% gradiva) - 20 BODOVA

3. TEST 3 - zavrsni ispit (ukupno gradivo) - 20 BODOVA 5 0 do 59 bodova
4. PREDAVANIJE - PRISUSTVO | - 5 BODOVA 6 60 do 64 bodova
5. PREDAVANJE - AKTIVNO UCESCE - 5 BODOVA 7 65 do 74 bodova
6. VIEZBE - PRISUSTVO - 5 BODOVA 8 75 do 84 bodova
7. VJEZBE - SEMINARSKI RAD - 10 BODOVA 9 85 do 94 bodova
8. VJEZBE ~ USMENA 10 95 do100 bodova
PREZENTACIJA DRUGE TEME - 5 BODOVA

9. VIEZBE - ESEJ ILI STUDIJ SLUCAJA - 10 BODOVA

UKUPNO: 100 BODOVA

* STUDENT IMA PRAVO NA POPRAVNI IZ TOCKI: 1, 2, 3, 7,8 i 9 UKOLIKO JE NEZADOVOLJAN
SA OSVOJENIM BODOVIMA ILI NIJE U ODREDENOM TERMINU PRISTUPIO TESTU ILI NIJE
PREDAO RAD PO TOCKAMA 7, 8i 9
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